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Une explosion de modes en tout genre sur les défilés, dans les
salons, dans lesrues, la fashion week a une fois encore tenue toutes ses
promesses, Creation, passion, onirisme, exube-
rance, rafinement, people et champagne, ce mois
de janvier a été pour nous le mois de toutes les
effervescences ! Et c'est cette effervescence que nous tentons de vous
communiquer a travers cette nou-
velle version de Luxsure Magazine, toujours
plus innovante et creative ! Bonne Lecture !

Que la mode soit avec vous !
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Although it seems like we'll spend the spring/summer more naked
than ever, whether by wearing our undies as unique adornment,
hot pants and bras becoming the key pieces of our wardrobes, or
by celebrating the whole palette of nude shades, from champagne
to peach, there's still a few must-haves one cannot live without...

It's official, global warming has some side effects,
one of them being making us want to live in our
underwear only. In our undies alone, but in style.
Mearly twenty years after the famous “rocket
cone bra” created for Madonna's Blonde Ambition
tour, Jean-Paul Gaultier reinvents this iconic piece
and creates stunningly glamourous variations
in the form of peach satin cones dungarees, to
wear over a nude organza shirt, corsets in peach
stretch, cone-bras dresses with corset-waits, but
also faux-bumps or even some extra-padding on
the hips - and let's not forget the sublime white
satin tux, featuring a “rocket-cone® white bra and
a white girdle for a skirt. Absolutely gorgeous to-
die-for lingerie as outerwear pieces have also been
seen in almost all catwalks this season, including
Dior, Dolce & Gabbana, Marc Jacobs or Celine.

Like a delicate veil on a piece of art, all you're
allowed to wear over it is lace, as seen in Stella
McCartney's and Valentino collections, to name
but a few. For Chanel, Karl Lagerfeld explored
the faux-jeune fille en fleur side of lace, giving a
chesaky rural note to the shepherdess and milk-
maids” outfits, with wench-blouses in white lace,
taffeta and lace dresses in cream and black with
drop waists embellished with silk roses, Pure
poetry, with an exquisite side of naughtiness —and
that's exactly what we just love in lace, don't we!

Knotted pieces, ruffled sheer chiffon and or-
ganza will do the trick too, alongside lace. Ele-
gant and delicate feather-light and sheer fa-
brics have Deen seen in lots of designers’
collections, from London's or Tokyo's edgiest
ones, like Meadham Kirschoff, or more esta-
blished houses like Fendi or Gianfranco Ferre




Divine Lanvin's draping Grecian styles dresses
canfirm the high dress split trend, also seen on
Versace's runway - where else? - with a twist of
decadence, Those sumptuous dresses seem like a
large piece of fabric tied hastily around the body,
some in bright colours, like the short orange
ones, the rest in more neutral tones - but as much
spectacular! Besides these Make-me-feel-like-a-
Goddess garments, Alber Elbaz also presented a
great altemnative to traditional evening dresses
with voluminous sequin-covered jumpsuits.

[t won't have escaped you - and you won't escape
them either - that this season, jumpsuits are, if we
were to name but one, THE absclute must-have
of our wardrobes, Whatever the occasion, your
body shape, the moment of the day, there's a
jumpsuit for you out there, waiting to be brought
home and loved. From evening gowns like Lan-
vin's to casual ones, either with a dash of hippy
(Roberto Cavalli) or denim overalls (Ralph Lau-
ren), to perfect basic onas (Stella McCartney),
even to beachwear with the shorts versions by
D&G, just try them on and you will never get back !

Aside nudity, the other main trend of 5/S 2010
collections is indeed linked to utilitarianism and
strength. Fashion, always reflecting or anticipa-
ting on society's deepest trends, seems to pre-
pare us to face catastrophes, transforming us
into future warriors, with clothes you can jump in
in ten seconds like overalls and jumpsuits, clothes
you can walk, run away, escape in, like the cydling
shorts by Marc Jacobs for Vuitton or mixing tribal
and military most outstanding patterns to built
strong silhouettes with shoulder pads. One of
the best examples of the military/tribal trend this
season is without a doubt, Dries Van Noten, with
prints mostly African-inspired mixed with Asian
patterns. Alexander McQueen built his whole 5/5
2010 collection around the concept of Planet Earth
being flooded and offers impressive computeri-
sed prints of coral reef or creatures of the deep.

Laurie Guillem
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UNE HAUTE COUTURE

RENVCRSANTE

PHOTOS : GREG SINO - YANN FERRON



FASHION WEEK

UNE FASHION WEEK SE TERMINE POUR LAISSER PLACE A UNE AUTRE.
AINSI VA LA VIE DANS L'ETERNEL RECOMMENCEMENT DE LA MODE ET
DE LA COUTURE. APRES LES DEFILES HAUTE COUTURE DANS LES CA-
PITALES MONDIALES DE LA MODE TELLES QUE NYC, LONDRES, MI-
LAN C'EST AU TOUR DE PARIS DE CLOTURER SA SEMAINE DE LA MODE.

Au programme de cette année,
guelgues nouveautés : les mai-
sons de haute joaillerie présen-
tent pour la premigre fois leurs
collections a un plus large pu-
blic. Tout le gratin de la Place
Vendime se réunit au coeur de
ses salons feutres et c'est ainsi
que Boucheron, Chanel joaille-
rie, Dior joaillerie, Chaumet, Car-
tier ou encore Van Cleef termi-
nent cette fashion week haute
couture 2010 ce 28 janvier a
vingt heures extinction des feux.

Placée sous le signe de la haute
couture, les maisons ont présenté
leur nouvelle collection Printemps
Eté 2010 & un parterre de journa-
listes, de stylistes et d'acheteurs
reunis pour l'occasion dans diffe-
rents lieux prestigieux de la Ca-
pitale : Quai Malaguais, Avenue
Montaigne etc. Le grand regret
yient de Christian Lacroix qui,
depuis les déboires financiers
de sa maison, n'est plus en me-
sure de présenter ses créations.

Des grands noms de |a mode ont
pris place sur les tapis : Chanel,
Adeline André, Stéphane Rolland,
Franck Sorbier ou encore Do-
minique Sirop, mMais nous avons
pu assister & I'emergence des
maisons étrangeres qui ont par-
fumé I'air de doux parfums orien-
taux et de créations strassées,

KHALED EL MASRI



Pour les non presents sur le tapis, il fallait se
rendre dans les différents salons qui ont fleur tout
au long de la semaine dans la capitale : Who's
Next, Tranoi ou encore Mess Around pour ne citer
que les plus grands ; salons qui permettaient par
exemple 3 Monsieur Massaro de nous parler de
sa collaboration sans age avec la maison Chanel
de la rue Cambon ou de se rendre compte de |a
folle creéativite de Jean Baptiste Rautureau et de
ses chaussures reconnaissables dentre toutes.

Encore une fois [a fashion week a invité de nom-
breuses malsons & venir participer a cette nou-
velle édition 2010 : Christophe Josse, un créa-
teur disponible et vraiment pas begueule, qui
a fait de son show un brillant spectacle depuis
le début jusgqu'a la fin. Adam Jones, Alexis Ma-
bille, Rabih Kayrouz ou encore Josephus Thi-
mister sont sur leur bonne lancée et nous pro-
mettent de futures collections assez allechantes.

Tant au niveau du prét a porter hommes que haute
couture, il y a eu de réels beaux moments mode :
Christophe Josse, toujours lul, Smalto et ses créa-
tions au chic intemporel, Ellie Saab a une fois de
plus sublime |a femme avec des créations légéres,
sublimes, graciles et chic, Jean-Paul Gaultier avec
son revival de ses créations et pigces phares : le
cuir, I'ethnique, le corset, les chapeaux, les brode-
ries et les plumes, les mannequins qui fument le
cigare sous leur sombrero avec leurs ongles bijoux
et une Arielle Dombasle toute en voix et en beau-
té dans sa superbe robe rouge qui entonne un
«Curucucu Paloma=. Un voyage au Mexigue pius
vral que nature, pour un peu on voudrait méme
que José nous apporte gquatro margharitas...

On crie, on hurle, on peste meme parfois sur
les créations loufoques de certains designers.
Souvent on aime, parfois on deteste, on raille,
on applaudit ou pas... Quoi qu'il en soit, les
fashion week sont les meres nourriciéres des
looks que l'on voudra tous adopter 'été venu, et
meme si certaines choses peuvent paraitre im-
probables, |a mode reste Le truc qui fait avan-
cer le monde, qui fait vibrer les it girls et qui fait
gque Karl est Karl et que Gaultier reste Gaultier



XUAN-THU NGUYEN

Telle ume  magicienne,  Xuan-Thu Nguyen
nous & proposé  une collection changeante.
On retrouve sa marque de fabrique mais celleci a
evolué : d'apparence simple, ces modeles sont ren-
dus complétement intemporels et élégants grace
aux petits détails, insoupgonnables pour cer-
tains dans une collection dominee par le gris.

Cette saison, le détall est de taille : les robes bustier
épousent les formes du corps mais au fil des pas-
sages, les modeles se transforment et changent de
couleurs. La collection joue sur 'apparition et la dis-
parition de couleurs, de broderies. Le vétement pos-
séde son existence & part entidére et va devenir une
partie intégrante du corps de la femme. Il va réa-
gir alors au chaud et au froid comme par magie.

La robe se redéfinit ainsi au gre des saisons : les mo-
déles dans les tons nude (rose poudré, gris, écru)
se parent de broderies colorées lors des variations
de température. Ils deviennent double 3 lmage de
cette robe bustier rose poudre qui se pare de bro-
deries vert profond au contact du froid. Que dire de
cette variation sur le rose de cet ensemble ol le dos
presque en forme dailes se pare de son fameux mo-
tif floral culte gris qui devient beaucoup plus pourpre
au contact du froid. Les variations de couleurs se sont
d'ailleurs focalisées sur son motif floral qui se fait
partie intégrante d'une robe bustier 3 gros noeuds
et qui se pare de vert et de rose pius profonds des
que les températures diminuent. Les teintes pastels
citolent ainsi les coloris plus flashy excepté pour une
magnifique robe écru presque arachnéenne en trans-
parence mais allongeant diablement la silhouette.

Cette année, un effort a &t également apporté sur les
coiffures : chiffons élaborés agrémentés de bijoux de
cheveux portant fierement grosses boules et pointestrés
solaires, On retrouve ses bijoux fétiches : le sautoir over-
size A trés grosses boules pour agrémenter les tenues.

X¥uan-Thu Nguyen nous a de nouveau etonne et
sadresse aux femmes bien ancrées dans leur
épogque mais ayant un sens non conventionnel de
la mode. Ou plutdt pour toutes celles voulant sau-
poudrer leur wvestiaire d'un petit trait de magie.
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MIHARAYASUHIRO

Ryu Goto esquisse quelques notes cristal-
lines sur son violon et la Be Attitude commence.

S'inspirant des codes de la Beat generation et de ses au-
teurs phares, Miharayasuhiro reinvente ce style en lui ap-
pliqguant sa propre signature : celle d'un homme refusant
les conventions, qui affirme son individualité dans un nou-
veau style bohéme, Mihara décline ce style loin de toute
convention dans deux versions bien distinctes : un style
plutdt citadin d'apparence soigné en opposition avec un
style plus décontracté voire grunge par certains cités,

L'homme Miharayasuhiro est bien ancré dans son
époque et saffranchit des codes habituels pour se redé-
finir en jouant sur les deétails, Il multiplie les épaisseurs
en cumulant veste, pull et chemise. Il agrémente les re-
vers de ses vestes d'une accumulation de badges et de
pins metalliqgues. Les tissus sont parfois assemblés en
patchwork. Les vestes et manteaux sont coupes et élar-
gis voire allongés s©mancipant des coupes habituelles.

La laine reste le point fort de ce défilé avec une pigce mai-
tresse : le pull jacquard dont le procede de fabrication a
été créeé par Mihara lui-méme. Les larges pulls en laine mé-
langés a du cuir de cheval, recouvrent d'épaisses chemises
et les gilets en grosse maille portés telles des vestes, allon-
gent les silhouettes pour un style plus décontracté. Les car-
digans en grosse laine ou kes pulls un peu plus fins cotoient
les costumes. Comme les gilets, ils sont portés de maniére
nonchalante pas complétement boutonnes. Les blazers
portes ouverts sous les manteaux sont egalement en laine.

Le pantalon se porte avec de larges revers ou a l'intérieur des
boots et sefait parfois pantacourt voire méme bermuda porte
avec des grosses chaussettes pour un style plus decontracte,
Des piéces plus colorées, essentiellement dans les tons
bleus, verts ou rouges, tartans modernas ou simples
carreaux, viennent donner un peu de peps a cette col-
lection dominée par le gris, le mamon pour la par-
tie plus citadine.les rayures accentuent effet cueilli
au saut du lit d'un homme decontracté qui n'hesi-
terait pas une seconde a sortir en bas de pyjama.

Un vral style casual réinvents plu-
tit branché et salué dun accord de  viclon.
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Dany Attrache manie avec délicatesse les jeux de transparence et d'épaisseur. Une peau que l'on apercoit
sous une dentelle rebrodée de strass, le tout sublimé par une mousseline légére aux couleurs pastels, |a
femme Attrache a tout d'une princesse des mille etune nuits. Des drapés délicats sur unesilhouette [égére
etfrivole, parfoisstructuréedelarges épaulettess’assimilant a des pieces d'armures rajoutéessurlarobe.

On devine bien a travers ces modeéles les origines libanaises du couturier qui revendique la culture de
son pays natal et marie ainsi sa terre d'origine avec sa passion pour laFrance. C'est dans ces voiles volup-
tueux, aériens que réside la force de la collection. Les mannequins respirent la fraicheur, des joues rosées
et une peau presque nue, qui contraste avec la sophistication des robes et 'émergence des volumes.
Cependant, si le travall du tulle et de lorganza seduit, les robes ecaille en-
tiérement brodées de strass nous emballent beaucoup moins.

Loin de la fluidité de la mousseline qui nous rappelle |'univers d'un David Hamilton wver-
sion orientale, les brillants, trop omniprésents sur certaines piéces, alourdissent la sil-
houette qui se rapproche plus d'un Hollywood cheap qu'a leffet princier et féerique recherché.



KHALED EL MASRI

Un défilé avquel on ne sattendait pas.. Un combat d'escrime autour d'une originalité débordante sous
une inspiration orientale. Les mannequins portaient toutes un casque d'escrime, certaines un sabre,
mais toutes des créations audacieuses. Robes longues, combinaisons, pantalons ; une garde-robe gar-
nie avec souvent le méme motif, la méme transparence du tissu et surtout la méme silhouette,

Une autre féminité, un cdté excentrique, dénudee juste au niveau des epaules. Toutes les robes
ou jupes sont superposées sur un pantalon resserré du genou a la cheville. Un vrai mélange entre |a
culture orientale et le fameux kimono. Une alliance de deux genres combinés dans des couleurs
claires et flashies ; ecrue, vert, violet, rouge, rose, noir, bleu... Le pale s'amourache avec le vif, pour
une collection de caracteére. Des bracelets de couleurs (rose, rouge, viclet) remplacent les manches,

Que  doriginalité et  d'agréables  surprises  pour  Khaled El Masi qui  rewi-
site la féminité en Ilui allouant couleurs, motifs pour une nouvelle vision de la femme,




STEPHANE ROLLAND

Stephane Rolland nage dans le bonheur de
I'élégance. Sa nouvelle collection est fabuleuse
et harmonieuse. Une mode sous le charme de
la couture parisienne, des silhouettes trés fé-
minines au fini parfait. Un avant golt futuriste
grace a un jeu de matieres ; tissu et plastique
s'unissent pour des créations eblouissantes et
originales. Sophistiquées et sensuelles, lesrobes
trés « girly » donnent des aires de grands soirs.

Des coupes amples, voire aériennes : des gi-
lets-cape, des robes longues trés évasdes en
bas. Les modeéles sont ceinturées, [a taille
est mise en valeur et rehaussée par des cou-
leurs, de préférence, pales (marron glace,
violet, écrue, hlanc). Des robes bi-couleur
: associations ecrue et rouge, gris et bleu,
blanc et or, metifs fagon taches ; un choix
méticulaux pour un résultat époustouflant.

Stephane Rolland habille la femme avec vir-
tuose, Lestailleurs etles robes sont somptueus,
un raffinement et une féminité véhémente.

L'originalité réside dans les cols. Une veste
inversée, boutons au dos et col large plon-
geant ; il varie selon les robes se retrou-
vant soit devant, soit au dos, dans les deux
cas, un magnifigue decollete apparait.

Une collection avant-gardiste, aussi bien avec
le jeu des matieres que les coupes. Un luxe
trés chic qui offre un spectacle majestueux.

Une collection pleine de grace, de beau-
te, de feminité, avec une dose dor-
ginalité une  sublime  réussite.



GEORGES CHAKRA

Une invitation au réve, pour une collection
Eté 2010 trés glamour ! Georges Chakra nage
dans le wromanesgques en proposant des
robes toutes plus féminines les unes que les
autres, Un raffinement bordé d'élkegance paille-
tée pour une femme belle du matin au soir...

Dans un esprit nude, la robe, piece phare de la
collection, ébloult et enjolive les courbes de la
fermme tout en 'illuminant. Un jeu de matiéres
interessant , qui s’harmonise avec les coupes
sur differentes longueurs. Court, long, mini, si-
réne, asymeétrigue, superposition de volume se
mariegnt dans un camaieu de couleurs claires;
(écrue, blanc nacré, gris, rose orange, bleu
metalligue, et bien sur, une touche de noir),
qui s'accordent en dentelle, strass et paillettes,

Les coupes en crépe, en gazar, grillage, bustier,
baleinés'amourachent dedrapée, tressée, enar-
ganza, tulle, mousseline ou encore satin de soie,
Georges Chakra crée un  univers ma-
jestueux, se baladant entre la  muiti-
tude de coupes, matiéres et couleurs,
pour un resultat sculptural et triomphant.

Une collection aqui inspire la ma-
gie par la beauté de ses robes, clétu-
rée par une somptueuse robe de mariee,



Sa passion pour habiller
les hommes, a laissé place
a une superbe collection.
Tout en élégance, Agnes
transforme ces hommes &n
héros de facon simple et
distinguée. Elle ose la cou-
leur pour des pigces beiges,
jaunes,roses sans oublier
les classiques noir et gris.

Un homme moderne dans
l'air du temps; costumes
et vestes, harmonisés par
une touche colorée aux
chaussures , entre autres,
violettes! Pantalons, panta-
courts, chemises, tout est
travaillé, structuré et affine
jusqu'aux moindres détails.
Mais Agnés B ne se limite
pas qu'aux hommes et
habille aussi |les enfants.

vi M Z 0O >

Attendrissants et déja a
la pointe de la mode, les
mannequins en herbe (12-
16 ans) mettent en valeur
les looks de la créatrice.

Hommes ou enfants, la col-
lection, plus prét-a-porter
que couture , les embel-
lit avec élegance, simpli-
cité en leur administrant
une dose de conflance !

Un style trendy et urbain
qui plait, pour une collec-
tion moderne et coloree.
Agnés B séduit et conquit...
Clou du spectacle, & groupe
stucture  Moderne  offre
une belle démonstration
de transe sonigue! Plus
qu'un defile, un vrai show !



JULIUS

Une cadence rapide sur une musique metal
qui rend difficile le travail des photographes.
Des cheveux longs ou courts, bruns
ou blonds, ultra-effiles, souvent por-
tés sur un seul cotéd du  visage.

Le mode bichromie de couleurs : du nair
et blanc. Plus, une fine touche de rouge.
Des godillots de cuir : bottines, bottes,
cuissardes moulantes ou  extra-larges.
Comme piéce maitresse du vestiaire JU-
LIUS : le legging noir en cuir, en jean,
ou a contrario, blanc opalin en coton,
gui se fait ici |l basic des silhouettes.

La matiére cuir omniprésente dans cette
collection (vétements, godillots, mitaines,
brassards, tours de ocou, laniéres-muse-
liéres...) « gothifie » les modéles a l'extréme.
Le createur japonais, Tatsuko Horikawa, fait
exploser les codes : visages lacérés par des
sangles, look militaire revisitd version torse
nu, T-shirt manches longues « onde éva-
nescente » V5 cuissardes tout cuir, robe
cuir zippée sur l'avant avec manches dépla-
cées emprisonnant les bras, colliers plas-
trons surdimensionnés en laniéres de cuir..

Les allures reposent souvent sur des jeux
de contrastes basés sur une insoutenable
légéreté blanche et laiteuse contrecarrée
par un parti pris brut, dur et violent, aux ré-
férences diverses @ vestigire militaire, cos-
tume samourai, combinaison de gladiateur..



LEFRANCFERRANT

Depuis 2007, ce créateur 3 deux tétes, Béatrice
Ferrant & Mario Lefranc, défile & Paris pendant
la semaine de la Haute Couture, en tant que
« membre invité » soutenu par Alber Elbaz.

Dans ce haut lieu de la Révolution francaise
devenu monument « in » de par les expo-
sitions temporaires artistiques qu'il abrite
depuis quinze ans, c'est sur un mix de mu-
sigues entrainantes que le défilé se joue.

La chevelure disciplinée et maintenue par
un rond, la vingtaine de silhouettes dé-
file en suivant la cadence d'un tempo ac-
crocheur et péchu. 5i bien que parfois, elles
errent un peu, un pas a droite, un pas a
gauche, hissées sur leurs low boots & talon.

Mais le reste y est : des couleurs vives et au-
dacieuses osées en total look, on pense no-
tamment 4 ce rouge feu et 3 ces nuances
de parme et vieux rose, un respect inrepro-
chable des courbes feminines, des lignes
éthérdes et des coupes justes, qui Four-
millent pourtant de détails (effets de ma-
tigres et couleurs, jeux de plissés et torsades,
echancrures et fentes de part et d'autre..).

Des robes bien sUr : droites, de cocktail,
a corset, longues.., Mais aussi des com-
binaisons, qui viennent ciseler et sculp-
ter le corps de la femme, en osant y ad-
joindre couleurs incandescentes et paillettes.

Enfin, laceinture, autrefois « décorative», devient
— juste — indispensable, et s& pose une fois en-
core en maitre du jeu sur une pluralité de tenues.




YLAN ANOUFA

Ylan Anoufa, jeune créateur trentenaire, nous &
proposé sa premiére collection « Deécadence =
lors de la Semaine de la Haute-Couture a Paris.

Cette collection s'adresse & une femme jeune, auda-
deuse et sexy qui assume sa féminiteé et son impertinence.
La collection, réalisée en personne par le créateur, s'ar-
ticule autour d'un jeu de coupes et de découpes se decli-
nant en gris, en bleu ciel ou dans des coloris plus délavés.

On peut y admirer des declinaisons pantalon et cor-
set enlacés , des tenues en chaines dont une magni-
figue robe grise avec un dos nu des plus originaux retenu
par une chaine, des tissus peints a la main ou les bleus
sont pétillants, des sacs tissés en ganse, Le petit plus de
cette collection : les chaines placées sur le dos des robes
courtes flattent le déhanche et la silhoustte semble ca-
ressee a chague pas par les effleurements des chaines...

Deux salles, Dans la premiére : un buffet cocktail éla-
boré avec serveurs, des grappes de mimosa, des bou-
gies parfumees, et l'odeur de la peinture a I'huile.
Entre les deux : un escalier en bois ol sagghu-
tine ce beau monde en guéte de silhouettes volées,

Dans la seconde : le defilé de la MAISON RABIH KAY-
ROUZ qui a pour particularité de se finir pour mieux
recommencer quelques minutes plus tard. Une
idée ingénieuse pour gue chacun puisse assister au
spectacle dans les meilleures conditions possibles.

« freeze » 2010 évoque il va sans dire le froid et la
glace, mais raconte aussi une histoire, celle d' « upe
saison imaginaire =, d' « un lieu inexistant », et d' «
une forét fantastique », ol = encerclées d'arbres, des
silhouettes subtilisent & la Mature ses beaux reliefs »,

24 créations aux noms charges dimages et poe-
sie, tels que = givre stellaire », = frisson de lune
», ou encore « exubérance glaciale », qui diffu-
sent a petit feu au public ce quelque chose de gran-
diose et de majestueux qui nous transpose ailleurs.

Une  nués  de robes mais pas  que.
Desmatiérestextiles : cachemire, laing, mohair, mousseling,
organza, satin, velours, viscose, et des couleurs : argent, R ‘A B I H K A Y R O U z
bronze, écru, gris-noir, jaune, marine, noir, taupe, gui vien-
nentmodelerat peindre cescorpsauventqui« fremissent ».
Un defile ambitieux et réussi.



EVA MINGE

Cette collection est placée sous le signe de la fé-
minitd, pour une femme pétillante &  heureuse.

La fermme d'Eva est une déesse, un ange, tout simplement irrésis-
tible. « Une femme définie, forte, qui n'a peur de monter sa fémi-
nité a travers la transparence ainsi que |a légéreté de sa robe =,

I1y a aussi bien des robes simples et des robes sophistiquees mais la
féminité est toujours marquée par des corsets qui moulent |a taille
des mannequins... La soie, le tulle, l'organza, la mousseline, la den-
telle; les matieéres défilent dans de subtils jeux de plisses et de dra-
pes, Les robes de soir sont plus fascinantes les unes que les autres
: effet de manches bouffantes, souvent asymétriques. Jupons re-
travaillé avec du tulle et de 'organza découpé en rondel, Parfois le
dos et la taille sont dénudés... un jeu de séduction « grand soir »...

Eva Minge est une créatrice polonaise et
la Pologne une terre de tension et d'am-
biguité, Clest cette méme ambiance gqu'on
retrouve dans cette nouvelle collection.

Du dassicisme avec une touche de mystére
. des longues robes ainsi que des courtes
avec une touche de sensualité, des parties
nues, agrémentées de cristaux Swarowski.

Les mannequins d'Eva Minge portaient un
maquillage assez naturel, tendance de
I'éteé 2010. Juste les yeux sont marqués
par des faux cils donnant un regard fatal...
le teint clair et des joues légérement ro-
sés, et les levres roses poudré mais mattes.




LUHAIR MURAD

Le rendez-vous est donné a IHotel de la Monnaie
ou nous attendent 48 robes du créateur libanais.
Il s'agit de robes de gala, trés coutures ou le créa-
teur abuserait presque trop du strass et des paillettes.

Zuhair Murad revisite le vestiaire des hussards, il as-
socie des vestes d'officiers & des robes drapées et en
mousseline, Les codes de la féminite sont respectes, il
crée des robes plus courtes et des decolletes sensuels,

La femme de cette collection est piquante, elle af-
firme son autorité en piochant dans l'uniforme
masculin sans pour autant delaisser sa féminité.

Outre l'uniforme, les influences plus modemes pa-
rent des robes destructurées, les epauleties
sont parées de meétal et dargent et le créateur
joue tout autant sur les volumes de ses piéces.

La palette de couleurs est large, de l'or, de largent,
des tons pastels, au bleu navy et guelques robes
rouges baisers dont le souvenir est le plus ardent.



GEORGES HOBEIKA

Sur une musigue des mille et une nuits... La
femme Hobeika est resplendissante, toujours
elégante dans ses tenues rehaussees de bro-
deries de fils d'or, d'argent et de cristaux.

Les robes tout en transparence lais-
cent entrevoir la silhouette de la femme
comme au travers des moucharabiehs.

Dans un Orient contemporain, e vestiaire de fa
belle est fait de robes de cocktails et de tenues
de soirées. Des matiéres précieuses comme le
brocart, |a dentelle, & tulle dé soig ou encore
la mousseline gui rendent les créations légeres
et aériennes, comme un souffle, une brise,

Les tonalités nude, poudrées, violet ou rouge
sont &bouissantes et associges avec les
chaussures en semelles plexi la silhouette
de la femme est résolument moderne.




QASIMI

Il habille la téte. Le bonnet, quel qu’il soit,
tant wunicolore que bicolore, se fait tres
present. La capuche n'est pas en reste,
puisqu'elle vient parfois rhabiller le bonnet.

Il fait partager aux hommes les armes de la
femme, Non seulement le sac en bandouliere,
mais encore le sac 3 porter main et la pochette
s2 banalisent ici dans le wvestiaire masculin.

Lapartfeminines'exporte donc, etleviceva plus loin
dans le port de colliers de perles {un rang ou deux ).
Il Immunise les pieds.
Brodequins militaires ou « rangers =

il était une fois une paire de chaus-
sures gui  habillait toutes les tenues.

Le look du pied QASIMI HOMME est le suivant : por-
ter une grosse chaussette sur un pantalon trés « slimi-
sant », le tout fourré dans une grosse paire de rangers.

Iljoue aveclehautquand ildonne au basde nouveauy basics.

En bas, le pantalon cigarette ou le leggings en cuir
(noir et meme gris), deviennent des incontournables.

Le haut, lui, se pare d'originalité et de fantaisie, et
offre un large de choix en termes de vestes 34,
de blazers, de pulls, de chemises, et de T-shirts.
Les wvestes 3/4, trés cintrés, viennent habiller les |
leggings en cuir On repére la veste 3/4 gris sou-
ris avec le rebord col et le détail poitrine en cuir noir
qui font rappel au leggings en cuir noir egalement.

Les pulls en force : gros, chauds, et luxueux. En effet,
de gros pulls en laine, avec des détails tricot, qui pas-
sent d'echancres a carrément decolletes ; le pull camion-
neur revisité a col strict ; le pull en maille ajourée ; le
pull croisé ; la veste pull laine ; le pull « madame »...

Les wvestes courtes et blazers se differencient en §
jouant sur les moindres déetails (bordures, cou- °
lewrs, encolures, fermetures, matieres_ ).

On se ravit de voir des chemises a enfiler par le col bro-
dées de perles, et ce total look cuir a lallure futuriste.



ROMAIN KREMER

Du beige, du bleu, du noir, du rouge comme do-
minantes de tons. Du zip et surtout du flashy
fluo en veux tu en wvoila histoire de sortir de
l'ordinaire et de contrer la grisaille hivernale.

Avec Romain Kremer, la couture prend tout son
sens @ symétrie axiale des éléments couture ver-
sus asymeétrie, les vestes a col cheminée asso-
ciees aux demi bonnets calots affirment le style
du createur qui n'en est plus a son coup d'essai.

Cuir, vinyle et autres « poils » en caout-
chouc completent cette serie de vétements.
Des coupes ceintrées sur des pantalons au
tombé parfait qui allongent et affinent 2 sil-
houette, pour un peu le ventre a l'air en plein
mois de décembre parait presque dérisoire.

On a hdte de voir ca dans la rue | Extra !




DAMIR DOMA

Damir Doma signe une collection cocoonning ceinturée de manteaux oversize a manches
hirondelles et ceintures & plusieurs rangs. Du tweed, des peaux, des imprimés zébres,
des pulls echarpes, chez Damir Doma l'hiver se fait facon savane africaine aux cou-
leurs grisees. Les pulls servent d'echarpes et toujours ces pantalons a lintérieur des boots.

Des silhouettes ethniques pour affronter au  mieux la  jungle  urbaine,



WALTER VON BEIRENDONCK

Le créateur nous offre un hiver 2010 haut en couleurs. Du wvert, du jaune,
du orange, cest fout un camaieu de couleurs flashy et peps qui em-
portera le  dressing masculin @ dés  les  premiers  flocons  hivernaux.

Les caches oreilles ont éte revisités version 2001 l'odyssee de l'espace. Le créateur n'a pas
hesité a retravailler la Pataugas a I'ancienne pour en faire un objet actuel et ultra tendance.

Les pantalons multipoches et |a  profusion de zips concordent avec les-
prit des collections du moment. Les tee shirts gantés associes aux écharpes
chenilles et aux manteaux XXL fourrés sauront contrer le  blizzard glacial.

Lhomme 2010 version Walter Von Beirendonck seraala pointe de la tendance et reussire sans nul
doute 3 sedémarquer touten conservant la pointe de classicisme qui sied aux dandys modermes.




TIM HAMILTON

Chez Tim Hamilton, [l'hiver prochain
sera foncé. Des piéces couture en  cuir
et des cabans en laine agrementeront
vos  tenues dune touche d'originalité.

La Patavgas fait son retour en wversion
brillante, et s'associe parfaitement aux im-
primés bleus qui fleurissent sur les vestes.

Cols laches et poches apparentes suivent
la lignée de cette tendance initice par Juun
J et le leggins en cuir s'inspire directement
du vestiaire féminin. Une mode trendy pour
un style casual néo dandy. Affaire & suivre.



GASPARD YURKIEVICH

Rebelle, Alcatraz, chez Gaspard Yurkie-
vich le sombre et les rayures sont 3 |honneur.

Le créateur revisite le costume a sa maniére en
nous offrant des coupes cintrées et courtes, lais-
sant apparaitre |la chaussette du dandy qui le
porte, un hommage au grand Michagl peut-étre...

En tout cas le mocassin est de retour et le boot cut
n'a toujours pas été remisé au placard. Les emple-
cements de cuir qui completent les vestes de cos-
tumes sans manches apportent une touche dongi-
nalite a un vétement ordinairement classique et la
plastron servira de piéce maitresse dans la collection.

Le male 2010 est plutdt jeune et ac-
tif et en quéte perpetuslle de nouveaute,
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SMALTO

Youn Chong Bak présente, pour la saison au-
tomne/hiver 2010-2011, une collection masculine
a la fois empreinte de virilité, de sagesse et de
sensibilité, L'allure SMALTO plante un décor, celui
de |a steppe orientale, et s'inspire largement des
vétements traditionnels de la culture mongole,

Uhomme conquérant simpose et s'habille
avec des matieres brutes (cuir, chevre ve-
lours...), gui s'adoucissent au contact d'elé-
ments plus doux (maille, fourrure. ).

Son vestiaire se décline en couleurs apaisantes
et raffinees : blanc virginal, beige naturel, ca-
maieu de gris neutres ou sophistiqués, marrons
chauds, noir primaire ou noir « grand soir =,

Toutefois, guelques teintes moins sourdes (bor-
deaux, cognac, ocre, roux, vert) viennent par
touches dynamiser le tout avec elegance et minutie.

C'est sous une pluie d'applaudissements, que la
créatrice suisse d'origine coréenne, a éte saluée
par un public ému devant ces silhousttes voilées de
mystére et inspiratrices d'aventures et de voyages.

Une collection féminine et une
ligne junior garcon sont a VEenir,




JUUN J

Le designer coréen Juun.) célébre ['hi-
ver 2010 en force avec des créa-
tions  destructurées et atypiques.

A mi chemin entre lurbain et le street
wear, les patchworks de tissus sombres
et cuirs précieux associés aux poches
XXL nous en mettent plein la wue.

Des vestes over-size, des zip a outrance et
le retour de la capuche a la Grace Jones por-
tée nonchalamment avec le saroual taille
haute donneront a votre dressing hivernal
une touche casual mais terriblement classe...



SEENYOU NEXT YEAR...

JEAN FRANCOIS POLAIRE - MARIE ODILE RADOM - LUCIE RODRIGUEL - ELISA PALMER - MARL ATASHI
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Tunigue et veste Barbara BUI
Bas Chantal THOMASS
Chaussures ACNE

Ras de cou Barbara BUI







Ensemble Chantal THOMAS
Chaussures Barbara BUI
Sac a main POLLINI

Sautoir, bracelet et boucles
d'oreilles en quartz fumé
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CHANTAL THOMASS

Interview

Une silhouette découpée en ombre
chinoise portant un carré court frangé a la Louise
Brooks. Un logo reconnaissable entre tous puisque
c'est celui de la célébre marque de lingerie de luxe
francaise et la silhouette de la créatrice, fondatrice

éponyme de la marque : Chﬂﬂfﬂll ThOﬂTﬂSS;

La margque de lingerie, incontournable et mondialement reconnue, véhicule une image de la femme
sexy et profondeément féminine et éveluant dans un univers d'esprit rétro. A travers les creations de
la marque, guépieres, porte-jarretelles, bas et armatures sont revenus sur le devant de la scéne.

La lingerie fait définitivement parfie de l'univers de la mode et lo marque est lo premiére &
avoir infroduit l'idéee qu'un dessous pouvait étre porté i dessus ). Mais bien au-dela, elle repre-
sente l'imoge méme de lo femme rotfinée, séductrice et incroyablement chic, tne femme qui sait
exploiter son coté glamour sans étre vulgaire. Elle n'en fait jomais trop, elle fait juste ce gu'il faut.

Chantal Thomass, enfant unigue d'une famille bourgeoise, est la fille d'une couturiére qui l'initie trés 161
4 sa passion. A peine est-elle entrée au collége qu'elle personnalise déja son uniforme réglementaire |
Vers la fin des annges 60, Chantal Thomass crée sa premiére marque de prét-a-porter a travers la griffe
it Ter et Bantine 1, Elle utilise alors des matiéres inattendues telles que le pilou ou le lurex... En contra-
diction totale avec la plupart des marques de I'épogue, elle impose son style pour glisser progressive-
ment vers la lingerie de luxe en pleine période féministe des années 70, A cette époque, lorsqu'ils ne
sont pas toul bonnement ignarés ou voués aux gémaonies par les hippies, les dessous sont d'abord des
pleces fonctionnelles devant étre confortables, 'image du corset torture restant encore trés présente.

La créatrice va alors réhabiliter toutes les pléces phare de la lingerie contemporaine : de la guépiére
aux porte-jarretelles en pastant par les bas couture. Elle va réinterpréter ses basigues en dentelle ou en
soie, tronsgressant alors les codes de I'épogue sans oublier que les dessous chics doivent rester agréables
d perter, Elle n'hésite pas & uliliser des matiéres plus masculines, & réinventer perpétuellement le corsel
en le rendant confortable et raffing.... Et c'est en 1975 que nait la marque Chantal Thomass, définis-
sant les codes de la femme frangoise chic et glamour portant fierement des balconnets pigeonnaonts.



La lingerie devient objet de deésir et de so-
tisfaction. Les femmes prennent conscience de
la formidable liberté qu'offrent les dessous
chics, Elles peuvent désormais acheter de la
lingerie par plaisic et non plus par nécessité.
Elles se sentent belles gréce & ses pefits ob-
jets @ offrir ou & s'offrir qui les mettent si bien
en valeur. C'est un plaisir d'aberd pour elles !
Les dessous ne se cachent plus et peuvent
méme &lre porfés 0 dessus 3 comme cer-
tains corsets au dessus d'une chemise souli-
gnant la finesse d'une taille. Clest d'ailleurs
la créatrice elle-méme qui lance cette idée.

Chantal Thomass étend som univers sophisti-
qué en offrant un véritable écrin a ses créa-
fions : une boutique au coeur de Paris, boutique
bouvdeir congue comme un appartement. Lieu
d'exception pour tous les amoureux de la lin-
gerie, elle nous y invite également pour dé-
couvrir les occessoires de jeunes createurs. En
paralléle, elle se diversifie en développant son
univers @ travers lo décoration et la maison.

Aprés avoir collaboré avec d'aulres marques,
notamment Yictoria's Secret et Wolford, Chantal
Thomass rejoint le groupe Sara Lee é la fin des
années ?0 et redéveloppe la margue. Elle or-
ganise des défilés de ses collections et crée des
lignes qui s'inspirent des tendances de la mede
du prél-a-porier. Mais elle n"oublie pas pour au-
tant que ces modéles doivent s'adresser & toutes
les femmes et souhaite que tout un chacun puisse
en profiter. Elle a ainsi organisé plusieurs défi-
lés de lingerie dans un grand magasin parisien.
Et c'est une Chantal Themass plus provecante
qui se dévoile lorsquielle mel en scéne de
vrals mannequins dans les vitrines du grand
les  Galeries
suscitant la colére des groupes

magasin - parisien Latayette

féministes.

Elle enrichit son univers de produils dérivés -
parfums, poudres irisés el aulres accessoires
et multiplie les collabeorations les plus inatten-
dues. Son parfum est d'ailleurs une réussite, su-
cré el envoutant, il représente la femme Chan-
tal Thomass et se pare d'une jarretiére noire...

Avjourd'hui, les créations de cette margue sont
distribuées dans 18 pays et restent les précur-
seurs d'une lingerie raffinée, ultra féminine qu'en
ochéte @ la fois pour se taire plaisir el pour faire
plaisir. Depuis, plusievrs créateurs se sont en-
goutfrés dans la bréche propesant plusieurs va-
- LA femme glamour.
A [loccasion de lo  Saint-Valenting la  créa-
trice de la marque a accepté de nous par-
ler de so margue &t de nous donner gquelques

riations sur un méme théme



Vous avez révolutionné 'univers de la lingerie
francaise en remettant au gelt du jour soutiens-
gorge, culottes, porte-jarretelles, guépiéres, et
corsets. La marque Chantal Thomass est depuis
devenuve la margue emblémalique de la lingerie
frangaise ef un incontournable du chic a la fran-
caise et de I"éternel féminin. Comment définiriez-
vous le style de la femme Chantal Thomass ?

CHAMTAL THOMASS - C'est une femme moderne,
raffinée, qui ossume sa féminité, qui prend soin de
son corps, de son image, gui aime la mode, sophis-
tiquée au point de se préoccuper de ce qui ne se
voit pas Il Elle assortit souvent sa lingerie & ses fe-
nuas et la considére comme un accessoire de mode.

Vous avez débuté dans le prét-g-porter avant
de vous consacrer a la lingerie. Vous avez
méme créé des modéles pour un autre grand
nom de la lingerie Victoria's Secret. Quelles
ont été les étapes phare de votre carriére ?

CT. : 1970 : JVai commence trés jeune, @ 19
ans, avec mon flancé qui étail aux Beaux-Arts
en créant une margue frés fun, o Ter et Ban-
tine M, cor je ne trouvais pos de vétements
gqui me plaisaient. Le succés est vite arrivé,

1975 /1985 : le début de Chantal Thomass avec
des collections plus sophistiquées et déja trés Fémi-
nines, |'inspiration lingerie dans la mode, les pre-
miéres combinaisons porfées comme des robes,
les premiers bustiers porlés dessus, les dessous
dessus, la lingerie sur les podiums ; les collants
dentelle, énorme succés mondial, copiés partout,
les premiers collants opagues brillants ; le debut
d'une lingerie sexy, sophistiquée, raffinée, le re-
tour du porte-jarretelles, des bas, des guépiéres.

1995 : j'ai arrété le prét-a-porter pour me consa-
erer & la lingerie. Premiére collaboration avee
Victoria's Secret sur les deux premiers défilés,

2003 /2005 : nouvelle collaboration avec Wie-

torio’s Secret pour des lingeries exclusives,

A-t-il été si facile de remetire au golf du
jour une lingerie glamour a une époque ol
celle-ci était vue comme oppressive ou pu-
rement fenclionnelle ? L'ufilisation de ma-
titres nobles et agréables vous a-t-elle per-
mis de wvous imposer plus facilement ?

C.T. : Plutét facile. Les femmes de ma génération
avaient les mémes envies que les miennes ef le fait
d'employer des belles matiéres et de donner un
coté mode @ lo lingerie a permis aux femmes et
aux hommes d'oser. I'ai embourgeoise la lingerie.
Petit & petit, le tabou lingerie sexy est devenu chie |

vous  réin-
Qu'est-ce qui
l'inspiration ?

Comment arrivez-vous @
venter perpéluellement ?
peut wvous donner de



L Les matiéres qui évoluent, mais sur-
tout je puise beaucoup mon inspiration dans
les modes du 18é siecle, les annees 20 a
40, tout en les revisitant complétement. Les
femmes gue je rencontre m'inspirent également.

Vous avez sorti I'année derniére en France
un livre magnifique (i Lhisteire de la linge-
rie en collaboration avec Catherine Grmeni.
Le sujet vous lient vraiment @ cceur. Relracer
I'évelution de la lingerie n'a pas du &re une
mince aoffaire mais on sent que cette évelu-
tion swit en fait I'évelution de la place de la
femme. Qu'est ce qui a profendément changé
dans la lingerie frangaise au cours des siécles ?

C.L : Tout a changé, mais c'est surtoul au cours
du siécle dernier gu'une vraie révolution a ev liew.
D'abord, pendant des sigclas, it le linge » &tait
blane, la teinture n‘est arrivée que fin 196 et en-
suite, la premiére guerre mondiale o change les
mentalités. Les femmes des années 20 ont moniré
leur corps, leurs jambes et ont commencé a tra-
vailler et @ vouloir étre libres de leurs mouvements.
Au cours du XXé siécle, la lingerie a évo-
loa mode et

lué avec I'évolution du textile.

On peut assister en France @ un retour de la
femme glameur, de la pin-up rés féminine mais
jamais vulgaire, qui perte de la lingerie glamour
pour se faire avant tout plaisir. Selon vous, un
simple effet de mode ou une profonde évolu-
tion de la perceplion actuelle de la lingerie ?

C.T. : Ce n'est pas un effet de mode, la femme
a ocquis des droits, elle travaille et n'et plus dé-
pendante de 'homme. Elle achete de lo lingerie
pour se faire plaisir, se sentir bien et, @ I'occasion,
bien sir pour séduire. Mais, c’ast elle qui décide.
genérations, por-
lingerie est devenu natu-
rel et garcons et filles y sont Irés sensibles.

Crans les jeunes

ter de lo belle

Vous avez su développer volre univers en créant
uneboutiqueboudeirreseetnoirerveSaint-Hone-

réa Paris, décorée parle designer Christian Ghion.

On peut y retrouver vos modéles, le parfum
Chantal Themass mais egalement de la pape-
terie, des accessoires, des bas et collants, des
parapluies, bref, tout |'univers Chantal The-
mass. Cette boutique est I'écrin parfait pour
votre univers o0 on se sent chez soi el libre de
choisir sa lingerie. Cela a &té un beau projet et
reste unigue en France. Une boulique similaire
a élé créée @ Moscou. Complez-vous dévelop-
per d'autres boutiques de ce style a |'étranger ?

e le l'espére el méme {en réve., Cela
ne dépend pas vraiment de mol ['al

des associés qui ont d'outres priorités |

Créatrice dans |'ame, vous avez su élargir
votre herizen en allant au-dela de I'univers de
la lingerie. Vous multipliez les collaborations
et abordez d'aufres thémes fels que la déco-
ratien & travers des meubles, le maquillage



pour Nivea, un lave-linge pour Vedette. Que
vous ont apporté ces différents projets ?

C.T. : Clesttresenrichissant pour moi de toucher o
d’autresdomaines, de découvrird autresunivers.
le suis curieuse de tout ef ¢'est ce qui me motive.

Vous éles engagée au niveau caritatif et
d'ailleurs wvetre dernier projel concerne
I'Unicef.Pouvez-vousnousendireunpeuplus?

C.T. : Je fais, en effet, pas mal de choses pour
plusieurs projets caritatits : les Frimousses pour
I'Unicef tous les ans rappertent beaucoup dar-
gent, mais aussi Action confre la Faim, le Sida-

-ction, Mécénat
pour la Chirurgie
Cardicgue  du
Professeur Fran-
cing Leca, Achion
Innocence... ]
sagit, la plupart
du temps, de
créer un objet qui
est ensuile vendu
aux enchéres
afin de récupé-
rer de |'argent.
le ftrouve nor-

mal d'oider les

autres quand on o la chance d'étre reconnu |

Revenons a votre griffe. Quel est le théme
de la collection printemps é&té 2010 ?

C.T. : V'ai au départ été inspirée par une expeo
sur le jozz, les années 20, Joséphine Boker
Done une collection plutét gaie, dans cette pé-
riode morose | Des couleurs, des volants, de
la dentelle, de la broderie... J'essaie toujours
de construire la collection avee des formes
qui s'adaptent a des morphelogies et a des
moments de vie différents, qui peuvent toucher
plusieurs styles de femmes. La lingerie n'est
pas comme lo mode. Lo cible n'est pas une

La cible rp'est pas une tranche d'Gge,
mais  pluldl  un  style de
aime se faire plaisir de 15 4 75 ans !

fermme qui

Chantal Themass, comment
vous volre Saint-Valentin

voyez-
idéale ?

ke : Une soirée dans wun hé-
tal de charme dvec room service...
Une soirée mémorable alors
pour une fermme genareuse,

Célébrons alors la Saint-Yalentin avec elle en

parcourant la collection Printemps — Eté 2010
de la marque el ses fabuleux objets de désir.

Chague  femme
peut ainsi  étre
tour @ tour

Bouleversante
pour la femme qui
assume pleine-
ment sa féminité
el ses fragilités
Malicieuse  pour
la femme co-
guine prometfeuse
Mogueuse  pour
la femme élé-
gante qui revisite

le smoking jusque

jusque dans 585 dessous,
Succulente pour la femme gourmande el sucrée,
Sweel Poker pour la jouause,
Enjdleuse pour la femme séducirice,
Tulle Froncé pour la femme pétillante,
Enivrante pour la femme sexy et mystérieuse
Ou  bien rendons hommage 4 Jlosé-
phine Baker en cholsissant ['un des mo-
deles incrustés de strass Swarosvki et ré-
vélons l'impertinente qui se cache en nous.
Chague modéle rappelle une facette dif-
ferente d'une femme séduisante, mu-
tine veoire coguine et surteul pleine de vie.

femme

Marie-Odile Rodom
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DOSSIER
SPECIAL

Le 14 février, jour de la Saint Valentin, est
considéré de par le monde comme la féte cen-
sée célébrer les amoureux. Evénement ca-
tholique a l'origine, il est trés difficile de sa-
voir pourquoi on lui attribue le patronyme
Valentin tant les Saints sont nombreus.

Célebrées de différentes maniéres par tous les
Cupidons de la terre on estime tout de méme
quun milliard de cartes sont envoyées a cette
occasion. Echange de billets doux dés le moyen-
age, les techniques de drague ont évoluées en
une vision plus hédoniste de la chose : voyages,
restaurants, spas et découvertes atypiques. A
I'occasion du retour de I'ange ailé, laissez-vous
guider a travers NYC, Londres ou Paris, pour un
voyageuniqueetdesdécouvertesromantiques...

HOTEL GANSWOORT

fvec 45 millions de touristes en 2009, NYC est redeve-
nue la premiére destination touristigue des Etats-Unis.
8.6 millions de touristes internationaux ont été égale-
ment accueillis cette méme année, 50 millions sont at-
tendus did a 2012, NYC, aéroport intermational JFK, 10
heures du matin, Queiques minutes de taxi plus tard et
vous volla & Big Apple, la ville de toutes les démesures al
les grattes ciels chatouillent les cieux et ol |e niveau de
stress atteint 500 sur une échelle de 0 a 20... Du stress ?

Valent

HOTEL, SPA ET RESTAURANTS

HIOTEL GANSVOOAT

Eh bien non, votre week-end vous impase une disci-
pline de fer et il va falloir tenir bon. Direction 'Hotel
Gansevoort avec une vue a 360 sur les rues de Man-
hattan. Gansevoort c'est 187 chambres et 23 suites
pour une ambiance cosy, design, urbaine et chic.

Les balcons en enfilade vous permettront de siro-
ter votre Cosmopolitain & I'abr de lagitation. Les
chambres sophistiguées au décor mimmaliste ap-
pellent & I'apaisement grace a |z palette de couleurs
neutres rehaussees detouches deframboisescastfa.

Envie de se détendre avant d'aller diner : plongez
donc dans le jacuzzi qui sied dans votre chambre
et n'hésitez pas @ commander un Tartini au service
d'étage. Restauration lounge sur le toit de I'hotel en
bardure de la piscine ou let’s go to Nobu a deux pas
de 'Hudson River. Nobu @ c'est chic, raffiné et c'est
le précurseur de |a cuisine japonaise depuis son ou-
verture en 1994, Designé par David Rockwell c'ast
le moment de communier avec la nature : une dé-
earation neutre et trés rainforest dans laguelle vous
pourrez déguster le fameux Fugu - le met japonais
le plus gustatif qui soit. Ames sensibles s'abstenir.




Jouer la star d'un jour c'est possible a la minute
meéme ou vous foulerez du pied I'entree du Flaza.
Situé en face de Central Park et sur la trés célébre
Cinquiéme Avenue vous 8tes au coeur du chic
new-yorkais. 400 millions de dollars de travaux
plus tard, le mythigue Plaza renait de ses cendres
dans un esprit beaux arts et contemporain. 282
chambres a votre disposition incluant 102 suites
parmi les plus luxueuses de NYC. Un room service
d'excellence aux petits scins 24h/24, le creme des
dermieres technologies en matiéres d'équipements
électronigues et vidéo et un écran tactile pour
tout commander sans sortir de son lit king-size.

Bien entendu, I'hotel est equipé en restaurants
et bars puisgue vous avezr le choix entre I'Oak
Room, |'Oak Bar, le Champagne Bar et le ires
stylé Rose Club, Fatigué de votre marathon shop-
ping chez Manchio Blahnik, Sachs, Bergdorf ou
Macys ? Le Caudalie Vinothérapie Spa vous re-
bocstera aprés une cure de massages et de dé-
tente entre |es mains expertes des masseuses.

Le Plaza c'est la fusion entre I'ancien et l& mo-
derne, |'excellence d'un service a nul autre pa-
reil et Fassurance d'un moment inoubliable.




Une envie dailleurs 7 grimpez dans le premier avion
de |a United et envolez-vous vers Londres pour rejouer
le temps d'un moment le célébre «Coup de foudre a
Motting Hill=. Hotels, visites, détente ou restaurants a la
mode, 2 Landres impossible is nathing. Pour la Saint-Va-
lertin, la Mational Gallery rend hommage aux amants en
exposant quleques couples parmi les plus célébres, Ces
amants mythigues, bibliques ou encore historiques se
donnent a voir a differents moments de leurs rapports.

Jouez |a carte du week-end inoubliable en allant cotoyer
les grands de ce monde. Sautez dans un cab direction
Piccadilly et stoppez net devant le Ritz. L'histoire du
Ritz-Carlton commence avec celle de César Ritz - I'hd-
telier des rois - qui instaure &5 nouvealus standards du
luxe & Londres et Paris. Le Ritz, en plus de vous, aura
vu défiler tous les plus grands philosophes, écrivains et
tétes couronnées, d’Elisabeth I & Ernest Hemingway.
Chambres, suites dexceptions ou penthouse, tout est
fait pour rendre inoubliable votre séjour. Pour diner trois
choix s'offrent a vous : le Ritz Restaurant, le Palm Court
ou le Riveli Bar, des endroits dans lesquels vous pour-
rez deguster une cuisine dexcellence fine et raffines.

RITZ CRRLTON

Fatigué de I'ambiance 1920 ? L'hatel Landmark est fait
pour vous. Une demeure de prestige qui vous accueille au
coeur duquartier de West Enda deux pasde Regent's Park.

S étolles, un luxe discret, &lu meilleur hatel de la capi-
tale en 2003 et classé dans la liste d'or du Condé Mast
Traveller Guide, Une ambiance élégante et classique
melant savamment luxe raffiné et confort moderne.

Les 300 chambres de I'hdtel sont declinées en ca-
maieux de gris et beige et les salles de bains en
marbre de carrare sont toutes éguipées de douches
et de baignoires. Le restaurant Winter Garden, qui
vous accueille sous sa verriere, vous offre un grand
moment de gastronomie dans une atmosphére des
plus classique. Une célection de vins et de cigares
offerte par le Cellars Bar and Restaurant vous per-
mettra de terminer votre repas en toute quiétude.

Bien entendu, le Spa de [hotel wvous appor-
tera un moment privilegie et de grande relaxa-
tion dans une atmosphére de luxe et de détente.



P Farce gue Paris sera toujours Paris,

Luxsure a souhaité vous faire part de
ses coups de coeurs dans [a ville lu-
miére par excellence, Lhotel des Aca-
démies et des Arts situé dans le trés
chic & eme arrondissement, en plein
coeur du quartier Bobo de Saint-Ger-
main des Preés, vous promet un se-
jour totalement unique en son genre.

Aprés avoir franchi les portes de
I'hitel, les 20 chambres au dé-
cor raffiné et a I'ambiance chaleu-
reuse sauront rendre votre séjour
agréable, Rénové en 2007 par Vin-
cent Bastié, wvous serez agréable-
ment surpris de la présence de nom-
breux petits habitants permanents,
crées avec subtilité et humour par
deux artistes peintre et sculpteur.

Situe au beau milieu d'une rue trés caime et & 200 métres du jardin du Luxembourg, |'endreit appelle a la détente.
Un service de tradition a la francaise, une conciergerie préte & répondre a vos moindres desires et la possibilite
de faire organiser et réserver toutes les visites que vous souhaiteriez entreprendre sur le theme de vatre choix.
Parce que les Champs Elysaes sont la plus belle avenue du monde, I'Hatel Champs Elysées Plaza est fait pour vous.

CHAMPS EL¥SE TS PLAZA

Un 5 étoiles luxe Haussmannien en plein cosur du triangle d'or dédié au luxe et au bien-étre. Des chambres et suites
luxueusement amenagees, un equipement high tech et des salles de bains aux dimensions exceptionnelles. Le per-
sonnel souriant et chaleureux est dévoué discrétement a votre service. Reénove il v a peu, I'hdtel revisite un style clas-
sigue chic a la décoration empire dans e plus pur style parisien : moulures, dorures discrétes et cheminées en marbre.

Le restaurant sous la verriére de I'hotel vous
distille une cuisine 5 atoiles qui saura exciter
vos papilles et les tentations culinaires se fe-
ront enivrantes du cté du Bowdoir ou du bar
le 35. Hammam, sauna et salle de musculation
participeront activement & volre bien-étre.

La Saint-Valentin, aussi désuéte
soit-elle, wvous donnera [|‘occasion
de surprendre votre fiancé (e). Quoi
de plus agréable qu'un téte a téte
champagne chandelles et une pro-
menade main dans la main dans les
rues de Londres, New-York ou Paris.

51 daventure, Madame ou Monsieur
n‘étaient pas pleinement satisfait,
sachez que non loin du Plaza NY, du
Ritz Londres ou du Champs Elysées
Plaza Paris, se trouvent les bijou-
tiers les plus célébres de planéte...

JeanFrancois Polaire
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lingerie

wu SAINT-VALENTIN



Al'approche de la Saint-Valentin,
une certaine effervescence s'em-
pare des couples a la recherche
du cadeau le plus romantique pos-
sible pour une soiree d’exception.
Les femmes chercheront a étre les
plus seduisantes et les hommes se
mettront en quéte du cadeau qui
fera leur femme se sentir unigue.

Et bien souvent, ces deux desirs
se rejoignent dans une seule idee
de cadeau : la lingerie fine de luxe
appelee parfois dessous chics.

Quaoi de plus naturel gue de sentir
séduisante et pleinement femme
dans un petit ensemble de den-
telle 7 Et quel plaisir egalement
de choisir avec la plus grande
attention le modéle qui saura
mettre nos formes en valeur !
Quant aux hommes, une linge-
rie savamment choisie peut faire
tourner n'importe quelle tete.

En effet, les dessous chics accentuent la fé-
minite, la révelent méme dans un message sa-
vamment dosé : une pointe d'impertinence, du
glamour et un brin coquin, le dessous est un ob-
jet de désir. Un ensemble de lingerie glamour
et raffiné d'une margue prestigieuse ravirait
n'importe quelle femme adepte du glamour.

La lingerie, véritable objet de séduction alliant
le cOte pratigue a un esthetisme glamour, plait
autant aux hommes gu'aux femmes. ! Mais il
n'en a pas toujours été ainsi, loin de la. Jamais
un vétement n'a autant suivi le cours de U'his-
toire et l'évolution des meeurs et des mentalites.
La lingerie a d'abord eté utilitaire sous |'ere
de la Rome antique ou elle apparait sous

la forme d'un simple bandeau de tissu ap-
pelé apodesme et placé sous la poitrine afin
de la maintenir en cas de mouvements. Ce pe-
tit bout de tissu remontera sur la poitring au
Moyen Age et s'appellera désormais gorge-
rette associee a une vulgaire tunigue en co-
ton ou en lin placees sous les vetements.

A l'aube de la Renaissance, |'ancétre du corset
appele basquine apparait et ne cesse d'evo-
luer en devenant de plus en plus étroit cau-
sant deformation des cages thoraciques et
poumons atrophiés. Des culottes longues en
coton commencent a couvrir Ll'intimite des
femmes et se parent parfois de dentelles. Déja
une certaine idée du glamour a l'epogue |



Puis apparait le supplice des femmes appelé cor-
set a baleines qui deviendra de moins en moins
contraignant avec des baleines plus souples et plus
nombreuses. |l se redeszsine avec le 19éme siecle
pour souligner la finesse de la taille et la rondeur
des hanches. Les silhouettes des femmes suivent
le contour d'un 5 dans la souffrance. La fin du
19éme siecle sonne le déclin du corset original et
la lingerie commence alors a etre un objet de se-

-duction. Le
linge de corps se
nomme desormais
= dessous » et se
pare de dentelle
et de broderies.

Et survient la Pre-
miere Guerre Mon-
diale pendant la-
quelle les femmes
doivent pouUvoir
e mouvair facile-
ment sans entrave
et dissimulent leur
poitrine sous des
vetements amples
et des bandeaux.
Le corset trepasse
et les vetements
raccourcissent.
Les jambes se de-
voilent  habillees
de bas et de porte-
jarretelles. La
gaine pointe le
bout de son nez
des les annees 30
et maintient avant
tout le bassin en
couvrant le ventre,
les hanches et
les cuisses tout

tout en aplatissant les formes, On la porte sous de |

délicates combinaisons en soie. Puis la guépiere lui
vole lavedette dans les annees 50, revolutionnaire
pour l"epogue, bustieret porte-jarretellesalafois.

L'apres-guerre signe l'avénement du soutien-
gorge car il apporte plus de liberte de mouve-
ments aux femmes et galbent les poitrines. Et

avec |'apparition de nouvelles matieres telles |

que le Nylon, le Lycra et les imprimes, la parure
soutien-gorge - culotte devient ['un des acces-
soires les plus prises et un outil de seduction a
part entiere alliant confort et esthétisme. Des
matieres telles que le Strech, le satin, la soie ou
le tulle deviennent un must de certaines margues.
Plus proches de nous le string et le tanga com-
plétent la panoplie de séductrice en promettant
une invisibilité des dessous sous les vétements.

Et depuis quelgues
annees, les ten-
dances se melan-
gent et reviennent
cans cesse dans un
tourbillon sans fin,
La petite culotte,
tombeée en desué-
tude et cantonnee
aux  jeunes filles
en fleurs redort
son blason tandis
que la gaine, en-
core parfois ap-
pelee culotte de
grand-mere refait
son grand retour
mais en etant
plus glamour,

Et la lingerie
confort  reprend
du poil de la béte
avec les shortys
et autres boxers,
confortables et

— - ' i s
invisibles, se rap-
prochant d'un
b E—— vestiaire plus
masculin et donc
plus fonctionnel.

Ces derniéres an-
nees ont signe le
grand retour des corsets portés de plus en
plus dessus mais également des guépiéres
et des porte-jarretelles pour des occasions
particulieres ou des soirees romantigues.

Chantal Thontass

Le coton confirme toujours sa  per-
cee meme si beaucoup d'hommes et de
femmes lui preferent la seduction tout en
finesse d'une petite piece de dentelles.



La lingerie haut de gamme tient dans tout
cela : la séduction de modeéles pointus
dans des matiéres nobles et le confort de
modelesbiencoupéset agréables a porter.
La lingerie a pris tellement d'importance
dans le milieu de la mode que les grandes
marques prestigieuses de lingerie sont
mondialement connues et reconnues.

Il suffit de voir |’engouement gue susci-
tent chaque annee le Victoria's Secret
Fashion Show, suivi par des millions de
telespectateurs, et gui permet ainsi
d'admirer les derniers modeles de cette
grande marque americaine en moyen et
haut de gamme portes par des - anges ».
Ce show digne d'un defilé de mode d'une
grande maison est la vitrine idéale d'une
margue proche de ses clientes et clients.

Et que dire de lamarque britannique Agent
Provocateur Lingerie qui cultive 'esprit
boudaoir si chere a la femme glamour mais
coquine et edite produits derives, livres
de seduction et BD qui véhiculent l'idee
d'une femme forte mais seduisante.
Mais la marque precurseur du gla-

mour et du chic reste |'em-
blematique lingerie Chan-
tal Thomass, pionniére de
cet esprit si authentique-
ment feminin de la lin-
gerie de luxe francaise,

Ces trois marques revendi-
guent le glamour comme
moyen d expression avec
profusion de soutien-gorge
pigeonnant, corbeille ou
balconnet et remettent
au golt du jour corsets et
guépiéres pour des rendez-
vous tout en séduction,

Mais une autre marque
tire son eépingle du jeu
en prenant le contre-
pied des autres, a travers
une lingerie plus épu-
rée mais dans avec des
matieres nobles Eres.

Regardons d'un peu plus
prés ce que nous proposent
ces margues pour faire
notre shopping de la Saint-
Valentin ou tout simple-
ment pour se faire plaisir.

La Maison Eres s’est im-
posee dans |'univers du
maillot de bain de luxe de-
puis quarante ans grace a
un style et un savoir-faire
uniques. Cette maison pa-
risienne a eté la premiere
a proposer des maillots de
bain toute l'année et non
plus uniquement lors des
saisons estivales. La phi-
losophie de la marque est
l'épure avec des matiéres
inedites et techniques, phi-
losophie gu'elle a egale-
ment appliguee a sagamme
de lingerie. Elle se base sur
le respect du corps et suit
« |'art du corps = cree par

par la marque. Eres propose
alors des modeles tres dali-
catement coupés dans des
matiéres aériennes mais
raffinees, pour repondre
aux exigences de confort
et d'elegance discrete
de la femme moderne.

La marque nous propose
d'étre Adoree ou Eprise en
nuisette en crépe de soie
et tulle de la ligne Amou-
reuse, version vintage de
la nuisette en toute lége-
reté et simplicite. MNous
serons Astrale ou Olympe
en coton bordé de soie
pour aller vers le Paradis.
Et nous tiendrons toutes
nos promesses a travers
la gamme Tulle, ligne em-
blematique de la margue
et fondatrice du mythe.

Le satin de zoie ou le tulle
jacquard cotoie la Dentelle
de Calais. Les alliances
sont inattendues. Le coton
citoie le satin de soie pour
se rendre invisible, le lycra
redonne de la discretion au
jersey. On en arrive par-
fois a la quintessence de
|'epure et dans l'ultra-chic.

Privilegiant les coloris
pastel ou les tons nude,
les modeles subliment les
dentelles presgue arach-

néennes, les jerseys en
deviennent techniques
et le tulle se revele.

L'une des forces de la mai-
son Eres reéside également
dans sa communication.
Ses campagnes de publici-
té suivent le minimalisme
des modeles, minima-
liste mais raffiné, impre-
gnant une image forte a



la marque. Elle utilise peu d'egeries
connues meme siLara Stone sera l'image
de la campagne de maillot de bain 2010
et que Lou Daillon, fille de Jane Girkin a
longtemps prete son image a la marque,

Tout Uinverse de la communication de
la marque Victoria's Secret qui construit
sa notoriete sur son défile annuel : le
Victoria's Secret Fashion Show. Ce de-
file est un veritable spectacle diffuse
mondialement a la télévision et agre-
mente de prestations de stars interna-
tionales. On peut y voir les plus beaux
mannequins du moment (Adriana Lima,
Gisele Biindchen et surtout Heidi Klum)
revetues de lingerie et de costumes.
Les plus celebres sont les ailes geantes
d'ange, de papillon ou de diable qui
sont meme devenues la marque de fa-
brique de ces defiles. Les manneguins
defilant pour la marque sont appelees
les Victoria's Angels. Et a cette occa-
sion, un certain nombre de createurs
creent des modeles exclusifs pour la
margque, comme Velda Lauder, corse-
tiere entre autres de Dita Van Teese et
qui a méme crée un corset nomme Dita.

La marque Victona's 5Secret propose
une autre vision de la lingerie en se
situant sur des prix de moyenne et
haut de gamme. Bien gu'elle propose
quelques pieces de prét-a-porter et
des maillots de bain, Victoria's Secret
reste avant tout synonyme de linge-
rie. Mais une lingerie sexy et osee pour
tous les golts qui doit s"adresser a un
maximum d'amoureuses de dessous, La
lingerie se devoile avec des ensembles
transparents accompagnés de broderie
et de strass avec une prédilection pour
les modeles colores, voire flashy par-
fois. La margue laisse un large choix au
niveau des couleurs mais également du
style : glamour avec des nuisettes af-
friclantes ou des bretelles de soutien-
gorge piguees de diamant, girly avec
des bloomers & frou-frou, simplissime
avec des boxers en coton ou lycra..

Victoria’s Secret a ete cree en 1977 par Roy Ray-
mond qui voulait créeer un endroit ou les hommes
pourraient acheter de lingerie pour leur femme sans
etre mal a [‘aise ou regarde de travers. Et il est vrai
gqu'on peut voir dans les boutiques de la margque bon
nombre de membres de la gente masculine ! Le crea-
teur souhaitait egalement proposer de la lingerie plus
sexy que celle proposée a |'époque et répondre ain-
51 au desir des femmes de se sentir plus sensuelles.

Son affaire s'agrandit rapidement et il vend sa marque au
groupe « The Limited Inc -, aujourd"hui « Limited Brand
« qui diversifie la margue en vy ajoutant du prét-a-porter
pour femmes. Afin d*augmenter sa notoriéte, la marque
organise son premier défilé en 1990 et réussit enfin a se
faire connaitre comme une margue de lingerie fashion.
La marque possede

des magasins principalement



aux Etats-Unis ou au Canada mais aucun magasin en
Europe, les golts de la clientéle américaine etant
singulierement differents de celle europeenne.
D’ailleurs, les modeles les plus sexys de la marque
etaient appelés a une epoque ~ A 'europeéenne !

Pour la 5aint-Valentin, la margue nous pro-
pose sept declinaisons de la sexy attitude.
Chaque femme peut étre  envoltante telle
une bombe dans des ensembles push-up pro-
vocants. Mais elle peut-etre mutine et es-
piégle en flirtant et en laissant libre court a sa
fantaisie a travers une ligne ol les coeurs en
roses apparaissent sur des culottes blanches.

Elle joue les tentatrices a travers une ligne en impri-
meé léopard ou se révele plus romantique a travers
une lingerie tout en transparence. Elle peut etre
sensuelle en plein cocooning en portant pyjamas et
lingeries plus casual. Elle se voit en rose dans une
version plus girly ou elle porte des messages améme

la culotte qu'il suffit de lire et joue les divasde la
beauteenusantdeproduitsdeséductionmassive.

MaisYictoria'sSecretn’estpaslaseule marquede
lingerie a aveir une communication forte. C'est
le cas de la marque anglaise Agent Provocateur,
au nom si francais, cree par Joseph Corre, filsde
Vivienne Westwood et sa femme Serena Rees.

Agent Provocateur joue la carte du conte et se
refere a l'univers du cinema. 5Ses differentes
collections de lingerie s'appellent « Sirens =,
« Virgins » ou encore - Pirates -. Ses modéles
portent tous un nom. Le site intemet de la
marque developpe une vraie identite et pro-
pose extras a souhait pour une super-woman
dotée de super pouvoirs inspirée de Barbarella.

La margue de lingerie de luxe est connue
pour son univers glamour et sophistique et
pour son excellent choix d'égérie : de Ky-
lie Minopue a Kate Moss en passant par
Vahina Giocante et Helena Christensen. Tout
le monde se souvient de Kylie Minogue fai-
sant du rodeo pour le compte de la margue.

La femme Agent Provocateur est une femme
séductrice un brin sulfureuse qui aime porter
de la belle lingerie d'exception mais qui reste
une femme d’action. Une femme congue-
rante et sire d'elle. Mais la marque n'oublie
pas pour autant l'esprit boudoir qui est son
fer de lance et reste la ligne de conduite de
toutes les boutiques de la margue. Les ho-
tesses portent des robes roses pres du corps
dans l'esprit pin-up et le rose et le noir 5'y
retrouvent pour notre plus grand plaisir

Agent provocateur se veut prés de toutes les
femmes et de leurs preoccupations en pro-
posant sur son site un guide de dix conseils
pour choisir la lingerie de la Saint-Valen-
tin. Ce guide s'adresse aux hommes sou-
haitant offrir le cadeau parfait, mais rien
n‘empeche de suivre ses conseils pour nous !

La femme Agent Provocateur est une femme
mignonne un brin espiegle en guépiere en
zoie blanche ou dans des ensembles en den-
telle d'un oranger trés doux. La margue
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reinvente le motif Minnie en satin rouge a pois blancs. Mais
la femme Agent Provocateur est egalement une femme so-
phistiquee en soutien-gorge balconnets, culotte et porte-
jarretelles en satin noir ou en ensemble corbeille en den-
telles noires. Quant a la femme luxueuse, elle porte des
ensembles melangeant dentelle et satin, ou tulle et den-
telle dans un rouge flamboyant magnifiant des décolletés
pigeonnants. Mais c’est une femme qui voyage également
et peut trouver toute une pamme d’accessoires, de la va-
lise aux nappies en passant par de longs gants a la Gilda.

La ligne pour le printemps 2010 se conjugue dans wun

doux oranger ou dans un motif fleuri
appele Dragonfly. Et la margue n'oublie
pas les femmes enceintes en créant
une ligne specifique pour rappeler
que le confort et le maintien peuvent
aussi se conjuguer en mode glamour.

Et que dire de la marque represen-
tant |'ultra-glamour pour la lingerie
? La pionniere ayant une image forte
: la marque francaise Chantal Tho-
mass ! La femme Chantal Thomass est
une femme sensuelle et ultra- sophis-
tiqguée qui aime la lingerie de qua-
lité dans des matiéres d’exception.

Pour cette Saint-Valentin, la creatrice
reinterprete les différentes facettes
de la femme moderne et seductrice,
|"ultra-feminité assumee voire méme
revendiquee avec des dessous por-
tés dessus. De bouleversante a ma-
licieuse, moqueuse ou succulente,
les noms des modeles ne manguent
pas de piquant ! Tous les grands clas-
sigues de la lingerie de luxe nous sont
proposes serre-taille, porte-jar-
retelles, guepieres, soutien-sorge,
bady et bien siir sa gamme de bas.

Toujours fidele au neir et blanc, elle
n'hesite pourtant pas a y ajouter
quelgues fantaisies telles ses roses
ciselées sur le modéle Sweet Po-
ker. Ou oser une couleur franche sur
un modele ayant fait ses preuves
voire méme proposer une lingerie
en tulle d'aspect tweed, grand clas-
sigue du pret-a-porter, qu'elle pare
de broderies et nommera enjoleuse.

Qui mieux que la creatrice pour
nous parler de sa lingerie ¢
En attendant, je vous invite a faire
votre liste de Saint-Valentin en allant
visiter le site de ces grandes margques.

Et n'oubliez pas mesdames, continuez
a vous faire plaisir et a leur faire plaire
envous abandonnant aux dessous chics.
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